MINISTERUL AFACERILOR INTERNE
DEPARTAMENTUL PENTRU SITUATII DE URGENTA
INSPECTORATUL GENERAL PENTRU SITUATII DE URGENTA

CAMPANIILE DE INFORMARE PREVENTIVA DERULATE LA NIVEL NATIONAL SI PRINCIPALELE
SURSE DE INFORMARE ALE CETATENILOR

1.1.F.0.C. - Fldcdrile Omoard Copii

Campania a fost initiata in anul 2012 si a avut ca obiectiv de baza reducerea
numdrului de incendii la locuinte si implicit al victimelor din rédndul copiilor.

Grupul tinta al actiunilor este constituit din reprezentantii legali ai copiilor: parinti,
bunici, asistenti sociali etc.

Materialele suport realizate sunt: 1 spot video, 1 spot audio, 1 flyer, 10 afise format
A2, 2 stickere si 2 cutii de chibrituri personalizate. Totodata, a fost realizat un site dedicat
si pagina de facebook: www.facebook.com/flacarileomoaracopii.



http://www.facebook.com/flacarileomoaracopii
https://www.youtube.com/watch?v=RnEFYgDiUbE
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1.2.RISC. Proiectul I -Renuntd! Improvizatiile Sunt Catastrofale!
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Campania a fost initiata in anul 2013 si are ca obiectiv de baza reducerea numarului
de incendii si explozii generate de improvizatii la instalatiile electrice si de gaze naturale la
locuintele cetatenilor.

Grupul tinta al actiunilor este reprezentat de copii, tineri si adulti.

Materialele suport realizate sunt: 1 spot video, 5 spoturi audio (miros de gaz, instalatii
electrice defecte sau improvizate, improvizatii la instalatile de gaze, cos de fum
necuratat sau cu improvizatii, instalatii electrice defecte), 3 flyere, 4 afise format A2 si 2

stickere.

Renunia! improvizaile Sunt Catastrota

0= gon == Srisc

- . Renuntd la improvizatii
Pune capdt improvizatiilor,
Wo tisa viata 33 devind o amintire. &RISC s P RISC cat mai ai timp!
Spame u Improvizetivor!

1.3.Campania RISC. Proiectul Il - Siguranta nu e un joc de noroc!

Campania a fost initiata in anul 2014 si are ca obiectiv de baza reducerea numarului
de incendii generate de cosurile de fum la locuintele cetatenilor.
Grupul tinta al actiunilor este reprezentat de copii, tineri si adulti.


https://www.youtube.com/watch?v=p7zGgElCYOU

Materialele suport realizate sunt: 1 spot video, 2 spoturi audio (improvizatii si
defectiuni la instalatiile de gaze, cos de fum necuratat sau cu improvizatii), 3 flyere, 5
afise format A2 si 2 mini calendare.

Link accesare detalii campanie: https://www.igsu.ro/Comunitate/Campaniilnformare

Link spot video: https://www.youtube.com/watch?v=sgR1BuXIAXg
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1.4.campania RISC. Proiectul Ill - Siguranta NU e un joc de noroc!

Campania a fost initiata in anul 2015 si are ca obiectiv de baza reducerea numdarului
de incendii generate de improvizatii si de suprasolicitarea instalatiilor electrice la
locuintele cetatenilor.

Grupul tinta al actiunilor este reprezentat de copii, tineri si adulti.

Materialele suport realizate sunt: 1 spot video, 1 spot audio (improvizatii la
instalatiile electrice), 1 flyer si 1 afis format A2.

Link accesare detalii campanie: https://www.igsu.ro/Comunitate/Campaniilnformare
Link accesare spot video: https://www.youtube.com/watch?v=Q14728rKBAM



https://www.igsu.ro/Comunitate/CampaniiInformare
https://www.youtube.com/watch?v=sgR1BuXIAXg
https://www.igsu.ro/Comunitate/CampaniiInformare
https://www.youtube.com/watch?v=Q14728rKBAM
https://www.youtube.com/watch?v=sgR1BuXIAXg

Suplimentar, in anul 2015, au mai fost realizate urmatoarele:

1. Pentru copii - 4 spoturi animate privind pericolul de electrocutare, 4 spoturi audio
(linii Tnalta tensiune, cablu electric cazut pe sol, panou electric deschis si cai ferate
electrificate), 4 afise format A2, 4 flyere si un mini calendar;
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2. Pentru adulti: 2 spoturi animate privind modul ce comportare atunci cand simti miros
de gaze, 1 spot audio (scapari de gaze in locuinta), 4 afise format A2 si 4 flyere.



https://www.youtube.com/watch?v=Q14728rKBAM
https://www.youtube.com/watch?v=wTdoCopNZZ4
https://www.youtube.com/watch?v=80x6kSSY27Y

1.5.Campania NU TREMUR LA CUTREMUR

Campania a fost initiata in anul 2015 si are ca obiectiv de baza informarea,
constientizare si pregdtirea populatiei pentru a reactiona corect in situatia producerii unui

cutremur de magnitudine ridicata.
Grupul tinta al actiunilor este reprezentat de copii, tineri si adulti, atat din mediul

urban cat si rural.

Materialele suport realizate sunt: 7 spoturi animate (pregatirea pentru un cutremur,
reguli de comportare generale, in locuinta, pe strada, la serviciu, la scoala si intr-un spatiu
comercial), 1 afis format A2, 1 sticker, 1 leaflet si 7 flyere. Totodata, a fost realizata
pagina de facebook: www.facebook.com/campania.nutremurlacutremur.

Reguli de comportate la cutre...
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http://www.facebook.com/campania.nutremurlacutremur
https://www.youtube.com/watch?v=R8pmGyfqDVE
https://www.youtube.com/watch?v=0OUid43xtfE
https://www.youtube.com/watch?v=rlEuJdtQrgI
https://www.youtube.com/watch?v=Fwz0wA4HWIM
https://www.youtube.com/watch?v=PEEFFBUcKXs
https://www.youtube.com/watch?v=R2mRep873NY
https://www.youtube.com/watch?v=lc3rHsyXaN8

1.6.Campania RISC. Proiectul IV — Mai bine previi, decét sd nu fii!

Campania a fost initiata Tn anul 2016 si are ca obiectiv de baza informarea
preventiva a populatiei pentru adoptarea unei atitudini proactive, prin sensibilizarea
opiniei publice in vederea montadrii detectoarelor de incendiu in locuinta proprie, in scopul
reducerii numarului de victime si a pagubelor materiale produse de incendiile la locuinte.

Grupul tinta al actiunilor este reprezentat de copii, tineri si adulti, atat din mediul
urban cat si rural.

Materialele suport realizate sunt: 1spot video, 2 spoturi audio (detectoare de gaz si
de incendiu), 1 afis format A2 si 1 flyer.

Link accesare detalii campanie: https://www.igsu.ro/Comunitate/Campaniilnformare

Link-ul accesare spot video: https://www.youtube.com/watch?v=zr5E3WqgSQCk

1.7.Pagina de facebook ,,Roménia Sigurd”

Proiectul a fost initiat in anul 2017 si are ca obiectiv de baza informarea preventiva
a populatiei privind masurile si modul de comportare specifice tipurilor de risc
generatoare de situatii de urgentad, in scopul de a se asigura o expunere larga in social
media a campaniilor derulate de catre Inspectoratul General pentru Situatii de Urgenta si
a masurilor de prevenire a situatiilor de urgenta.

Grupul tinta al actiunilor este reprezentat de copii, tineri si adulti, atat din mediul
urban cat si rural.

A fost realizata pagina de facebook dedicata - www.facebook.com/RomaniaSiqural/.

1.8.Campania RISC. Proiectul V — Scdpdrile de gaze

Campania a fost initiata in anul 2018 si are ca obiectiv de baza informarea,
constientizare si pregdtirea populatiei pentru a reactiona corect in situatia in care
sesizeazd scapdri de gaze, in scopul reducerii numarului de victime si implicit a pagubelor
materiale generate de scaparile de gaze.

Grupul tinta al actiunilor este reprezentat de tineri si adulti.
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https://www.igsu.ro/Comunitate/CampaniiInformare
https://www.youtube.com/watch?v=zr5E3WqSQCk
http://www.facebook.com/RomaniaSigura1/
https://www.youtube.com/watch?v=zr5E3WqSQCk

Materialele suport realizate sunt: 1spot video, 3 flyere si 2 stickere.
Link accesare detalii campanie: https://www.igsu.ro/Comunitate/Campaniilnformare
Link accesare spot video: https://www.youtube.com/watch?v=krX33sB8Qh8

in fiecare lun 1 copil moare
$l alti 2 sunt raniti in incendii.
e ikt

Nustilosa capilsie

1.9.Campania RISC. Proiectul VI -
”Ai grija la cea mai mare grija — Siguranta copilului tau”

Campania a fost initiata in anul 2020 si are ca obiectiv de baza constientizarea
adultilor asupra importantei supravegherii copiilor si a respectdrii regulilor de sigurantad in
locuinte, in scopul reducerii numarului de victime din randul copiilor.

Grupul tinta al actiunilor este reprezentat de adulti, fie ei bunici, parinti sau
apartinatori.

Materialele suport realizate sunt: 5 spoturi video si 8 vizualuri.

Spoturile aduc in prim-plan reprezentanti de seama ai categoriilor profesionale care
se bucura de credibilitate si respect din partea populatiei, cum ar fi: pompieri, profesori,
medici, preoti, actori. Fiecare personaj din clipurile campaniei trage un semnal de alarma in
randul celor care sunt responsabili de siguranta copiilor, care pot deveni victime ale
neglijentei sau neatentiei adultilor, fie ei bunici, parinti sau apartinatori.

Link accesare detalii campanie: https://www.igsu.ro/Comunitate/Campaniilnformare

Link-uri accesare spoturi video

Pirintele Constantin Necula



https://www.igsu.ro/Comunitate/CampaniiInformare
https://www.youtube.com/watch?v=krX33sB8Qh8
https://www.igsu.ro/Comunitate/CampaniiInformare
https://www.youtube.com/watch?v=krX33sB8Qh8
https://www.youtube.com/watch?v=l0jEHIW5uMs
https://www.youtube.com/watch?v=Pl2IvCnVBZk
https://www.youtube.com/watch?v=9b1DiAvnOFg
https://www.youtube.com/watch?v=JIyiSNVOGxM
https://www.youtube.com/watch?v=xR6tn-7CKKI
https://www.youtube.com/watch?v=Hxd2ruD8csI
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1.10. Roménia Sigura — Proiecte speciale

Proiectul presupune o serie de postari #SafeSummerSports prin care ne dorim sa
aducem in atentia adolescentilor, dar si a parintilor responsabili, cateva dintre pericolele la
care se expun tinerii, in timpul verii. Fie ca vorbim despre pericolul electrocutarii, urcarea pe
vagoanele de tren sau pe stalpii de inalta tensiune, de pericolul de inec in locuri interzise
scaldatului sau de pericolul folosirii unei trotinete in spatii aglomerate sau cu trafic intens,
copilul tau trebuie sa stie ca este mult mai cool atunci cand alege o activitate distractiva, dar
ntr-un mediu sigur si respectand masurile de sigurantd. Tn acest context au fost realizate o
serie de clipuri video in care venim cu alternative de activitati de vara distractive, dar in
siguranta. Fii responsabil si urmareste propunerile noastre, chiar si alaturi de copilul tau,
pentru a ramane mereu in siguranta! Stay tuned!

Materialele au fost realizate sub sloganul
"Totul este mai cool atunci cand distractia are loc in siguranta!

Escalada
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~ Activitate promovata in mediul on-line de Zanni
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Activitate promovata in mediul on-line de Max
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DISTRACTIV
coot
IN SIGURANTA

Activitate promovata in mediul on-line de Ana Petcu
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Episod 1
Pericolul nesupravegherii copiilor in preajma prizelor si prelungitoarelor cu prize, cablurilor
electrice in functiune si aparatelor electrice in functiune

CONDUCTORI ™|
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Episod 2
Pericolul surselor de curent electric la exterior, pe strada sau in parcuri - stalpi de iluminat,
alte locuri in care copiii se pot electrocuta

Episod 3
Pericolul nesupravegherii copiilor Tn preajma aparaturii de gatit (aragaz, plita, cuptor) dar si
a instalatiilor de gaze



Episod 4
Pericolul nesupravegherii copiilor in preajma aparatelor electrice mici cu suprafete incinse,
ca de ex: fier de calcat, placa/ondulator de par, pistol de lipit

o = oa;wcu
Episod 5
Pericolul nesupravegherii copiilor in preajma obiectelor de aprins/inflamabile - chibrituri,

brichete, etc.

INFLAMABILE

Episod 6
cel referitor la pericolul de inec la Thotul in locuri neamenajate
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#PodcastSigurdeAscultat

Lacramioara Bozieru LACRAMIOARA
BOZIERU

NEVOIA DE LIBERTATE SI SIGURANTA ADOLESCENTILOR

Youtube: https://www.youtube.com/watch?v=2CPfA6gAkx4&t=8s
Facebook: https://www.facebook.com/RomaniaSigural/videos/547125699705303/
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https://www.youtube.com/watch?v=2CPfA6qAkx4&t=8s
https://www.facebook.com/RomaniaSigura1/videos/547125699705303/
https://www.youtube.com/watch?v=2CPfA6qAkx4&t=8s

. #PodcastSigurdeAscultat
Melania Medeleanu MELANIA

BINELE SI SIGURANTA COPIILOR TN SPATIUL PUBLIC MEDELEANU

Youtube — https://www.youtube.com/watch?v=1NV8UIOSYAS
Facebook — https://www.facebook.com/RomaniaSigural/videos/1090050865099243/

#PodcastSigurdeAscultat
Gaspar Gyorgy GASPAR . .

o e . .. GYORGY
Provocarile parintilor pentru siguranta copiilor

Youtube - https://www.youtube.com/watch?v=DiKCMgeAvLE
Facebook - https://www.facebook.com/RomaniaSigural/videos/565051564579896/

#PodcastSigurdeAscultat

loana Chicet-Macoveiciuc (Printesa Urbana) PRINTESA
URBANA

Provocarile cresterii si educarii copiilor in siguranta

Youtube - https://www.youtube.com/watch?v=y2wtfhiCp6U
Facebook - https://www.facebook.com/RomaniaSigural/videos/211934154353184/

#PodcastSigurdeAscultat

Alina Greavu (Aluziva) ALUZIVA
Siguranta copiilor mici in primii pasi in viata

Youtube - https://www.youtube.com/watch?v=EppinrpQ-DM
Facebook - https://www.facebook.com/RomaniaSigural/videos/688290875479924

#PodcastSigurdeAscultat
CODIN

Codin Maticiuc MATICIUC
Despre siguranta copiilor institutionalizati

Youtube — https://www.youtube.com/watch?v=10eNJwgyfDo e i eon vecsz

1.11.MARTI 13 - ZIUA INFORMARII PREVENTIVE

Inspectoratul General pentru Situatii de Urgenta a stabilit ca, 2uA INFoRMARI PReveNTIVE [TPYTH
incepand cu anul 2011, ca fiecare data de 13 ce pica martea, sa fie
declaratd "ZIUA INFORMARII PREVENTIVE".

Obiectivul de baza al campaniei: constientizarea cetatenilor asupra
pericolelor la care se pot expune in cazul nerespectarii masurilor si
regulilor de comportare specifice tipurilor de situatii de urgenta.

Grupul tinta al actiunilor este reprezentat de copii, tineri si adulti.

Materiale suport: 1 spot video, flyere, stickere, afise.
Site: https://www.igsu.ro/Comunitate/Campaniilnformare
Link util:
https://www.youtube.com/watch?time continue=32&v=xXMJ| aAzSw&feature=emb logo
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https://www.youtube.com/watch?v=1NV8Ul0SYA8
https://www.facebook.com/RomaniaSigura1/videos/1090050865099243/
https://www.youtube.com/watch?v=DiKCMgeAvLE
https://www.facebook.com/RomaniaSigura1/videos/565051564579896/
https://www.youtube.com/watch?v=y2wtfhiCp6U
https://www.facebook.com/RomaniaSigura1/videos/211934154353184/
https://www.youtube.com/watch?v=EppinrpQ-DM
https://www.facebook.com/RomaniaSigura1/videos/688290875479926/
https://www.youtube.com/watch?v=lOeNJwgyfDo
https://www.igsu.ro/Comunitate/CampaniiInformare
https://www.youtube.com/watch?time_continue=32&v=xXMJl_aAzSw&feature=emb_logo
https://www.youtube.com/watch?v=1NV8Ul0SYA8
https://www.youtube.com/watch?v=DiKCMgeAvLE
https://www.youtube.com/watch?v=y2wtfhiCp6U
https://www.youtube.com/watch?v=EppinrpQ-DM

1.12.campania ,,Nu incdrca butelia la statia GPL!

Inspectia de Stat pentru Controlul Cazanelor, Recipientelor sub Presiune si
Instalatiilor de Ridicat, in parteneriat cu Inspectoratul General pentru Situatii de Urgenta,
desfasoara campania de interes public ,Nu incarca butelia la statia GPL!”, ca urmare a
vulnerabilitatilor identificate in randul populatiei, in ceea ce priveste cunoasterea
riscurilor la care este expusa n situatia in care apeleaza la incarcarea buteliilor de aragaz
de la SKID-urile auto.

Necesitatea derularii campaniei se fundamenteaza pe situatiile inregistrate la nivel
national, evenimente care s-au soldat cu pierderi de vieti omenesti, raniri sau pagube
materiale insemnate.

Formarea comportamentului preventiv si culturii de securitate in randul populatiei
constituie un obiectiv prioritar, acest deziderat putand fi realizat doar prin actiuni
informativ-preventive sustinute si derulate pe o perioada indelungata.

Tn acest sens, Inspectia de Stat pentru Controlul Cazanelor, Recipientelor sub
Presiune si Instalatiilor de Ridicat a intreprins demersurile necesare pentru obtinerea din
partea Consiliului National al Audiovizualului (CNA) a recomandarilor specifice catre
radiodifuzori si televiziuni pentru sprijinirea difuzarii celor doua spoturi (audio si video)
aferente campaniei.

Tn urma analizarii materialului transmis, CNA a adoptat si emis Recomandarea nr.
6/2019 si Recomandarea nr. 16/2019.

Link catre spotul video: https://youtu.be/c8P6c0g1Cmk

Spotul audio se regaseste la urmatorul link: https://isubif.ro/local/campania-nu-
incarca-butelia-la-statia-gpl/

1.13. Fii pregditit!

Tn ultimii ani suntem martorii unei intensificdri a situatiilor de urgentd de tot felul,
atat pe plan international cat si pe plan local. n astfel de situatii limit3 cateva secunde
pot schimba totul, iar reactia rapida si educata a celor afectati este esentiala pentru
supravietuire.

Tn contextul intensificarii situatiilor de urgentd, atat pe plan international cat si pe
plan local, Departamentul pentru Situatii de Urgenta (DSU), in parteneriat cu Asociatia
CivicNet, a lansat Platfoma Nationala de Pregatire pentru Situatii de Urgenta -
fiipregatit.ro.

DSU este institutia care coordoneaza serviciile de interventie de urgenta din Romania.

Asociatia CivicNet, fondata de fosti bursieri ai programului GovITHub, dezvolta in
continuare solutii digitale gratuite de utilitate publica.
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https://youtu.be/c8P6c0g1Cmk
https://isubif.ro/local/campania-nu-incarca-butelia-la-statia-gpl/
https://isubif.ro/local/campania-nu-incarca-butelia-la-statia-gpl/

Fiipregatit.ro a devenit sursa oficiala de informare pentru a ajuta cetatenii sa
inteleaga mai bine riscurile si pentru a-i informa asupra masurilor de prevenire si
comportamentului pe care sa-l aiba in diferite situatii de urgenta de amploare sau
dezastru. Eforturile DSU din ultimii ani vin in adresarea obiectivelor tematice stabilite n
planul de actiune privind eficientizarea sistemului national de raspuns in situatii de
urgenta si au o componenta integrata de digitalizare care faciliteaza informarea publica.

Link util: https://fiipregatit.ro/campanie/caravana-fii-pregatit/
Campanii locale

2.1. Campania ,,SAFEQUAKE”

Proiectul SAFE QUAKE a fost co-finantat de catre Comisia Europeana, beneficiarul
coordonator a fost Romania — Inspectoratul General pentru Situatii de Urgenta prin
Inspectoratul pentru Situatii de Urgenta ,Dealu Spirii” al Municipiului Bucuresti, iar
beneficiarii asociati au fost Bulgaria —Fire — Safety and Civil Protection Directorate
General si Croatia — National Protection and Rescue Directorate.

Perioada derulare: 01.03.2010-31.05.2011

Motto: Fll PREGATIT PENTRU CUTREMUR!

Obiective:

e evaluarea nivelului de cunostinte al populatiei cu privire la primele masuri care
trebuie luate post-cutremur

e schimbul de informatii si experienta intre expertii statelor membre in ceea ce
priveste cele mai bune practici si recomandari cu privire la autoprotectie si
asistenta reciproca intre civili, precum si intre civili si echipele de salvare

e stabilirea unui set concis de reguli care trebuie respectate de catre populatie in
caz de cutremur, pana la sosirea echipelor de interventie profesioniste

e cresterea gradului de constientizare publica asupra unui set de reguli de
comportare, in special pentru grupurile tinta (persoane cu dizabilitati, copii,
batrani)

e pregatirea populatiei din zonele urbane cu grad ridicat de risc seismic pentru o
reactie adecvata in caz de cutremur

e promovarea participarii populatiei alaturi de serviciile de urgenta profesioniste
si autoritati la actiunile de raspuns in caz de dezastru

Rezultate asteptate:
e obtinerea unei imagini clare privind pregatirea populatiei si asteptarile
echipelor de salvare referitoare la comportamentul post-cutremur
e elaborarea unui set concis de reguli care trebuie respectate de catre populatie
in caz de cutremur, pana la sosirea echipelor de interventie
13


https://fiipregatit.ro/campanie/caravana-fii-pregatit/

populatia din zone urbane mai bine pregatita pentru a face fata efectelor unui
cutremur

populatie mai motivata pentru a sprijini echipele de salvare in timpul
procesului de interventie

cresterea ratei de supravietuire in urma unui cutremur

Activitati derulate:

crearea logo-ul de proiect si web-site-ul proiectului www.safequake.eu
evaluarea nivelului de cunostinte al populatiei cu privire la primele masuri care
trebuie luate post-cutremur prin realizarea unui sondaj de opinie reprezentativ
la nivelul populatiei Bucurestiului.

identificarea asteptarilor echipelor de salvare cu privire la ajutorul pe care il
pot primi din partea cetatenilor pe durata interventiei in cazul unui cutremur
major prin realizarea unui sondaj de opinie reprezentativ la nivelul echipelor de
interventie ale Inspectoratului pentru Situatii de Urgenta ,Dealu Spirii” al
Municipiului Bucuresti.

identificarea caracteristicilor si nevoilor grupurilor vulnerabile cu privire la
modul corect de comportare in timpul unui cutremur major prin realizarea
unor studii de caz pe categoriile vizate: orbi, surdo-muti, batrani
institutionalizati, copii, persoane cu handicap locomotor.

elaborarea unui set de reguli care trebuie respectate de populatie (respectiv
grupurile vulnerabile) in cazul producerii unui cutremur major.

derularea, in perioada 15 martie — 15 aprilie 2011, a campaniei de informare a
cetatenilor capitalei cu privire la regulile de comportare in caz de cutremur prin
distribuirea unor materiale promotionale (brosuri, flyere, pixuri, tricouri, sepci)
in gradinite, scoli, scoli speciale, azile, etc. si desfasurarea, in data de 8 aprilie
2011, in parcul Herastrau din Bucuresti a Zilei Demonstrative — , Fii pregatit
pentru cutremur”, eveniment marcat prin realizarea unor ateliere tematice
privind instruirea cetatenilor cu privire la regulile de comportare in caz de
cutremur, demonstratii privind acordarea/primirea primului ajutor medical,
exercitii de deblocare si salvare persoane.

organizarea, la Bucuresti, In perioada 24-26.11.2010, a unui seminar cu
participare internationala in vederea schimbului de informatii si experienta
intre expertii unor state membre (8 tari din cadrul Uniunii Europene si Japonia)
in ceea ce priveste cele mai bune practici si recomandari cu privire la
autoprotectie si asistenta reciproca intre civili, precum si intre civili si echipele
de salvare.

Link util: https://isubif.ro/local/safe-quake/
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2.2. Campania ,,STOP Accidentelor casnice!”

Inspectoratul pentru Situatii de Urgenta ,Nicolae lorga” al Judetului Botosani a
demarat, o companie de constientizare, prin care sute de copii si adulti invata sa previna
incidentele nefaste. Redam, in continuare, mesajul ISU, menit sa sporeasca precautia
populatiei:

“Un copil a murit intr-un incendiu”, “Un copil a murit dupa ce a cazut de la etajul IV”,
“Un copil s-a Tnecat intr-o galeata cu apa”,” Un copil a ajuns in stare grava la spital dupa
ce s-a intoxicat cu medicamente” - sunt cateva din titlurile unor stiri care descriu drame
inimaginabile.

Sta in puterea ta sa schimbi aceste titluri.

Tragediile puteau fi evitate pentru ca:

“Un copil NU trebuie sa fie lasat singur in casa, intr-o incapere unde arde focul in soba “,

“Un copil NU trebuie sa aiba acces la un geam deschis”,

”@Galeata cu apa trebuie acoperita si tinuta cat mai sus”,

“Medicamentele trebuie depozitate in locuri unde copilul tau nu are acces”.

ACCIBENTELOR M
CASNICE ! Z’ﬂ o y . cimin sigur pentru

cider COPILUL TAU

Aceste sfaturi, dar si altele asemanatoare au fost transmise astazi, locuitorilor din
comuna Corni, de catre pompierii botosaneni, in cadrul campaniei de informare,
constientizare si responsabilizare a adultilor “Un camin sigur pentru copilul tau! “.

Salvatorii botosaneni le-au aratat parintilor, bunicilor si celor care au in grija copilasi
care sunt pericolele la care sunt expusi cei mici in propriile locuinte, dar si masurile ce
trebuie luate pentru a fi evitate astfel de accidente.

Tn anul 2011, comunitatea a fost zguduitd de o tragedie. Doi frati de 1 an si 6 luni si 2
ani si 9 luni si-au pierdut viata intr-un incendiu care le-a cuprins locuinta dupa ce un jar a
cazut din soba pe materiale combustibile. Sora acestora a fost salvata la timp din flacari.
Fratii erau singuri in locuinta in momentul izbucnirii incendiului.

Desi au trecut opt ani de la tragedie, aceasta este inca vie in memoria comunitatii.
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Tncd marcati de evenimentul nefericit, cetdtenii din comund au apreciat campania,
marturisind ca dupa tragedie si-au reconsiderat prioritatile in privinta sigurantei
caminului lor. Totodata, au recunoscut ca o parte dintre riscurile prezentate nu erau
considerate ca atare.

In timp ce adultii au Tnvatat cum s3 prevind accidentele casnice sau cum sd acorde
primul ajutor in astfel de situatii, cei mici au participat la o actiune interactiva cu rol
educativ in domeniul situatilor de urgenta, condusa de mascota inspectoratului, Sam
Pompierul. Echipati cu costume de interventie, micii pompieri au deschis o usa, au trecut
printr-un tunel, au salvat ursuletul sau catelul de pe tobogan, au alergat printre jaloane si
au stins un incendiu imaginar. Au fost rasplatiti cu dulciuri si multe aplauze.

Curajul, responsabilitatea si mandria de a fi salvator s-a citit Tn ochii fiecarui copil
care a participat la actiune, multi dintre ei marturisind ca vor sa devina pompieri.

La sfarsitul intalnirii, fiecare participant a primit cate o brosura, realizata de
Inspectoratul pentru Situatii de Urgenta ,Nicolae lorga” al Judetului Botosani cu sprijinul
,Fundatiei pentru SMURD”, care contine sfaturi pentru prevenirea accidentelor casnice.

Unic la nivel national, proiectul isi propune prevenirea accidentelor casnice in care
sunt implicati copiii sub 5 ani.

Dezvoltarea conceptului de ,Un camin sigur pentru copilul tau” a fost impusa de
faptul ca, anual, cca. 1500 de copii botosaneni ajung la spital dupa ce s-au intoxicat cu
substante toxice, s-au oparit, au inghitit corpi straini ori au suferit diferite traumatisme,
inregistrandu-se o crestere semnificativa de la un an la altul.

Avand in vedere faptul ca brosura contine zece sfaturi utile pentru parinti, data de 10
a fost declarata ziua campaniei.

Astfel, in fiecare luna, pe data de 10, vor fi organizate actiuni de informare si educare
a adultilor si vor fi expuse pericolele concrete la care sunt expusi copiii din cauza
neglijentei, dar si masurile ce trebuie luate pentru a fi evitate astfel de accidente.

Primele localitati vizate in cadrul campaniei sunt cele in care s-au produs tragedii in
urma carora si-au pierdut viata copii, ca urmare a accidentelor casnice, exemplele fiind
inca vii In memoria comunitatilor.

Pana in prezent au fost organizate actiuni asemanatoare in Dorohoi si Cordareni,
unde s-au inregistrat astfel de tragedii. Au participat peste 800 de adulti si copii.

Urmatoarea localitate unde vor fi desfasurate activitati de informare in cadrul
campaniei “Un camin sigur pentru copilul tau! “ este orasul Saveni.

Pentru realizarea obiectivului campaniei, au fost implicati: voluntari din cadrul
programului national ,Salvator din pasiune”, medici de familie, asistenti sociali, preoti,
cadre didactice din Tnvatamantul prescolar si membri ai Serviciilor Voluntare pentru
Situatii de Urgenta.

Conceptul de un camin sigur pentru copilul tau depaseste granitele judetului

Botosani, pompieri din alte trei judete exprimandu-si intentia de a promova campania.
http://stiri.botosani.ro/stiri/social/mesaj-inedit-al-isu-botosani-in-contextul-in-care-tot-mai-multi-copii-

sunt-victimele-lipsei-de-atentie-a-adultilor.html
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2.3. Campania ,,Selfie in sigurantd!”

Campanie de informare si constientizare cu privire la riscul prezentat la urcarea pe un vagon
de tren, pe poduri, pe cladiri si in alte locuri care pot fi periculoase, a tinerilor in dorinta de
a-si face un selfie memorabil pentru a fi postat pe retelele de socializare.
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Ideea acestei campanii a venit ca urmare a cresterii numarului de victime soldate in randul
adolescentilor din cauza urcarii pe un vagon de tren in dorinta de a-si face un selfie
memorabil.

Obiectivul general al acestei campanii il reprezinta constientizarea adolescentilor
asupra riscurilor produse de intrarea in campul electric existent intre acoperisul unui tren si
linia de inalta tensiune.

Obiectivele specifice ale acestei campanii sunt:

e cunoasterea pericolului reprezentat de posibilitatea provocarii arsurilor pe o
suprafata mare a corpului si a caderii de pe tren.

e cunoasterea pericolului reprezentat de urcarea pe poduri, pe cladiri si in alte locuri
care pot fi periculoase

e scaderea cu 50% a cazurilor de acest fel;

e instruirea elevilor din zonele in care se pot produce astfel de evenimente cu privire
la riscurile la care se supun si identificarea unor altfel de locatii care nu prezinta riscuri.
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SCOP: constientizarea adolescentilor, dar si a parintilor acestora, despre riscul pe care il
prezinta urcarea pe un vagon al unui tren, pe poduri, pe cladiri si in alte locuri care pot fi
periculoase pentru a realiza un selfie in vederea postarii pe retelele de socializare

PUBLIC TINTA: reprezintd adolescentii, dar si parintii acestora, din zonele in care se pot
produce astfel de evenimente

Mesajele acestei campanii sunt:

Fii original, gaseste locul potrivit pentru un selfie memorabil fara sa-ti pui viata in
pericol!

Un selfie pe tren poate fi o amintire neplacuta!

Fii original,nu deveni o amintire! Selfie-ul pe tren te poate ucide!

Selfie memorabil in siguranta! Nu da like riscului, da like vietii!

PARTENERI:
# Inspectoratul Judetean de Politie;
# Prim&ria municipiului Roman
4 CFR Calatori;
+ Inspectoratul Scolar judetean Neamt (ISJ);
+ Directia Judeteana pentru Sport si Tineret Neamt (DJTS);
# Roman TV si Roman FM;
+ Fundatia Autonom

Activitatile ce se vor desfasura pe parcursul acestei campanii sunt urmatoarele:

- desfasurarea unor activitati in unitatile de invatamant cu sprijinul ISJ;

- planificarea unor activitati de informare preventiva cu publicul tinta;

- iIncheierea unui protocol cu Directia de tabere in vederea desfasurarii unor activitati in
locatiile acestora;

- realizarea unor flyere cu mesaj preventiv;

- realizarea unui mesaj audio cu sprijinul partenerilor media si diseminarea lui;

- activitati de informare cu mesajele campaniei in trenuri care circula pe raza acestor
judete pentru a transmite mesajul preventiv

- realizarea a 50 tricouri personalizate cu mesaje din campanie, prin grija unui SVSU
Roman;

- participarea la emisiuni radio si tv;

- mediatizarea mesajelor preventive pe retelele de socializare;

- institutiile initiatoare a proiectului vor adresa o provocare grupului tinta (si nu numai)
cu privire la realizarea celui mai bun selfie;

- derularea campaniei in perioada prevazuta;

- incheierea campaniei si evaluarea acesteia.
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2.4. Campanie ,Ai grijd in ce ape te scalzi”

Cum deviza noastra este #prevenim_protejam_salvam,
ne-am unit fortele cu politistii si jandarmii nemteni in vederea
organizarii unei vacante in siguranta.

Astfel, alaturi de organizatorii de tabere pentru copiii si
unitatile de cult am planificat si organizat o serie de activitati
ce au avut ca scop educarea preventiva pentru siguranta
copiilor.

Asa ca ne-am gandit sa desfasuram la nivelul judetului
Neamt o campanie numita #vacanta_in_siguranta

Obiectivul general al acestei campanii a fost instruirea
copiilor si a personalului din tabere cu privire Ia
comportamentul adecvat in cazul producerii unor situatii de
urgenta.

Obiectivele specifice ale acestei campanii au vizat:

+ cunoasterea pericolului reprezentat de posibilitatea
producerii inecului ca urmare a scaldatului in locuri
neamenajate;

4 cunoasterea pericolului reprezentat de expunerea la
soare pe timpul manifestarii temperaturilor ridicate,

4 cunoasterea pericolului reprezentat de urcarea pe poduri, pe clddiri si in alte locuri care
pot fi periculoase;

+ cunoasterea pericolului reprezentat de elementele de munitie ce pot fi descoperite pe
timpul unor drumetii prin padure sau pe malul unor ape curgatoare;

+ cunoasterea pericolului reprezentat de folosirea focului deschis in locurile de agrement
din apropierea fondului forestier;

4 instruirea copiilor cu privire la riscurile la care se supun si masurile ce trebuie luate pentru
prevenirea producerii unor situatii de urgenta;

4 cunoasterea aplicrii unor masuri de acordare a primului ajutor.

Activitatile desfasurate in cadrul campaniei au avut loc in mai multe locatii, astfel:

- in fiecare luni in Tabara Floare de colt din Durau;

- In fiecare marti in Tabara Oglinzi;

- la Tabara ArtEd din Durau;

- la taberele "Din pridvorul satului" organizate de parohiile ortodoxe din: Radeni
(Pastraveni), Chintinici (Roznov), Ceahlau, Slobozia (Roznov), Izvoare (Dumbrava Rosie), Mastacan
(Borlesti), Bodestii de Sus ( Bodesti) si Bicaz Chei;

- la taberele "Vara impreuna" organizate de parohiile romano-catolice din Roman (lsus Bunul
Pastor), Adjudeni (Coborarea Sfantului Duh) si Sagna;

- la activitati desfasurate de unitati din subordinea ISJ (Tabara de istorie de la Agapia, Scoala
Gimnaziala nr 2 Piatra Neamt - structura Valeni, Scoala Gimnaziala Calistrat Hogas din Roman -
proiectul POTI, Scoala Musatinii din Roman);
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- la actiuni organizate de Fundatiile Pacea, Autonom si Leonardo Murialdo;

- In taberele organizate de Mitropolia Moldovei - Arhiepiscopia lasilor in Poiana Nemtisor;

- in Tabara "Tinerii veterani" organizata de Asociatia Militarilor veterani si veteranilor cu
dizabilitati - sucursala Neamt.

Copiii si adultii participanti la aceste activitati au fost incantati de intalnirile cu pompierii. Am
recapitulat Tmpreuna modul de comportare in cazul producerii unei situatii de urgenta dar si cum
putem preveni producerea acestora.

Cum se stie, punctele forte ale acestor intalniri au fost autospecialele de interventie.

Ada, catelul pompier, a fost prezenta si ea la cateva intalniri si s-a imprietenit cu copiii
prezenti.

Echipa pirotehnica, prezenta la o parte din activitatile campaniei, a prezentat modul de
comportare in cazul descoperirii unor elemente de munitie. Interesanta a fost prezentarea unor
elemente munitie (machete) pentru identificarea mai usoara a acestor elemente ce pot prezenta
un real pericol.

Prezentarea unor masuri de acordare a primului ajutor a fost pe placul celor mici deoarece
au fost pusi sa puna in practica informatiilor prezentate.

Dupa fiecare activitate am inteles ca cei mici sunt cei mai importanti vectori de diseminare a
informatiilor privind modul de comportare in cazul producerii unor situatii de urgenta.

Si pentru ca pompierii sunt mereu la datorie, alaturi de comunitatea din care fac parte,
#vacanta_in_siguranta si in timpul liber.

Asa a facut maistrul militar Demeterca Claudiu de la Detasamentul Roman, cand dupa
terminarea programului de lucru a mers la biserica din satul natal, la invitatia preotului paroh
pentru a le vorbi copiilor despre meseria de pompier. Claudiu, emotionat, pentru ca era prima data
cand vorbea despre meseria de pompier, a prezentat modul de comportare in cazul producerii unor
situatii de urgenta. Cu placere, a raspuns fiecarei intrebari adresate si a invitat copiii sa viziteze
unitatea in care-si desfasoara activitatea.

La fel au facut si colegii de la Detasamentul Piatra Neamt, plt. adj. sef Moga Cristian si
plt.adj. Radu Marian. Acestia, dupa ce au terminat tura de serviciu, s-au alaturat voluntarilor de la
SVSU Bicaz Chei pentru a desfasura o activitate de informare preventiva la Tabara din pridvorul
satului organizata de Parohia ortodoxa Bicaz Chei.

Marian, care locuieste in Bicaz Chei, impreuna cu Cristi care este din Damuc au raspuns
afirmativ invitatiei adresata de preotul paroh. Copiii au fost incantati de vizita colegilor, mai ales ca
Marian este membru al comunitatii. Placerea de a prezenta informatii despre meseria de pompier
dar si a autospecialei de stingere din dotarea SVSU s-a vazut pe chipul celor doi pompieri care
iubesc ceea ce fac. La sfarsitul activitatii acestia au fost rasplatiti cu aplauze si imbratisari de la
copii.

Multumim tuturor pentru ocazia pe care ne-ati oferit-o de a fi prezenti in mijlocul vostru, facandu-
ne astfel sa retraim momente din vacanta de vara.
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Surse deschise de informare:
Comunicarea on-line

1. site-urile oficiale ale Departamentului pentru Situatii de Urgenta, Inspectoratului General
pentru Situatii de Urgenta si inspectoratelor pentru situatii de urgenta judetene/Bucuresti-
lIfov, site-ul dedicat campaniei NU TREMUR LA CUTREMUR www.nutremurlacutremur.ro,

respectiv https://www.informarepreventiva.ro/ si https://risc-info.igsu.ro/ .

2. retelele de socializare - paginile de Facebook, Twitter, Instagram, dupa caz:

- DSU (https://www.facebook.com/departamenturgente/?locale=ro RO),

- IGSU (https://www.facebook.com/igsu.situatiideurgenta/?locale=ro RO,
https://twitter.com/IGSU URGENTE RO, https://www.instagram.com/igsu ro/)
- inspectoratelor pentru situatii de urgenta judetene si Bucuresti-llfov

- dedicate campaniilor: www.facebook.com/flacarileomoaracopii,

www.facebook.com/campania.nutremurlacutremur, www.facebook.com/RomaniaSiqural/

3. canalele YouTube alocate pentru:
- DSU (https://www.youtube.com/@departamentulpentrusituati9979)
- IGSU (https://www.youtube.com/user/InformarePreventiva)

- inspectoratele pentru situatii de urgenta judetene si Bucuresti-lifov;

4. Platforma ,Fii pregatit” https://fiipreqatit.ro/.

21


http://www.nutremurlacutremur.ro/
https://www.informarepreventiva.ro/
https://risc-info.igsu.ro/
https://www.facebook.com/departamenturgente/?locale=ro_RO
https://www.facebook.com/igsu.situatiideurgenta/?locale=ro_RO
https://twitter.com/IGSU_URGENTE_RO
https://www.instagram.com/igsu_ro/
http://www.facebook.com/flacarileomoaracopii
http://www.facebook.com/campania.nutremurlacutremur
http://www.facebook.com/RomaniaSigura1/
https://www.youtube.com/@departamentulpentrusituati9979
https://www.youtube.com/user/InformarePreventiva
https://fiipregatit.ro/

